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ABSTRAK 

 

Dalam setiap kota pasti memiliki tujuan untuk memperkenalkan kota tersebut ke 
masyarakat luas baik dari segi wisata, maupun non wisata. Dalam memperkenalkan 
kota juga diperlukan suatu promosi baik itu dalam bentuk material maupun non 
material. Salah satunya adalah Kota Tegal yang mulai mempromosikan kota 
tersebut dengan event tahunan yaitu Tegal Pesisir Carnival. Tegal Pesisir Carnival 
adalah event tahunan yang diadakan oleh Dinas Pemerintah kota Tegal sebagai 
perayaan hari ulang tahun kota Tegal. Promosi berguna untuk menyebarluaskan 
informasi dan visualisasi tentang event tersebut kepada masyarakat luas berupa 
media cetak dan juga media elektronik. Media elektronik salah satunya ada video, 
promosi melalu video lebih cepat menyebarluaskan dan memberikan informasi 
kepada audiens dikarenakan video menggunakan unsur audio visual dan juga 
berupa gambar yang bergerak yang membuat penonton menjadi tertarik untuk 
melihatnya. Dalam laporan ini penulis membahas berbagai tahapan yang dilalui 
penulis dalam merancang sebuah video promosi event Tegal Pesisir Carnival yang 
mana akan digunakan sebagai bagian dari media promosi event tahunan tersebut. 
Melalui beragam tahapan proses yang dilalui, baik penulis tidak hanya semakin 
memperkaya diri akan ilmu tapi juga mengetahui proses perancangan sebuah video 
promosi. 
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